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Ergebnisse in Klrze orms

Besuchsverhalten & Marktaspekte Staditverwaltung

Besuchsverhalten
* 92% der befragten Personen besuchen (und kennen) den Wormser Wochenmarkt.

« Samstag ist der beliebteste Markttag mit den meisten Besuchern. Dienstags besuchen die wenigsten
Personen den Markt regelmanig.

» Hauptsachlich geben die Befragten an, den Markt mit dem Partner (46,6%) oder alleine (43,8%) zu
besuchen.

» Hauptgrtinde den Markt nicht zu besuchen sind die schlechte Erreichbarkeit (44,7%) und/oder die
(unpassenden) Offnungszeiten (36,8%).

Marktaspekte

» Mit Gber 95% bewerten die Befragten regionale Produkte und die Einkaufsatmosphéare als sehr wichtig
oder wichtig fur einen Markt.

* Nahezu 80% finden die Anzahl der Stande und den Markt ,als Erlebnis an sich® (sehr) wichtig.
» Fur ~75% sind jahreszeitspezifische Aktionen oder das Angebot von Bio-Produkten (sehr) wichtig.

» Die Umsetzung dieser Aspekte auf dem Wormser Wochenmarkt wird zumeist als mittelméafiig
bewertet.




Ergebnisse in Klrze , orms

Sortiment & Aktionen / Veranstaltungen Stadtverwaltung

Sortiment

» Besonders regionale Produkte (54,9%) und Obst & Gemlse (38,7%) steigern die Attraktivitat eines
Marktes nach Empfinden der Befragten.

* In geringerem Mal3e (zw. 25% und 14%) tragen auch alle anderen Produktgruppen zur Attraktivitat
eines Marktes bei: Imbissangebote, Bio-Produkte, Feinkost, Pflanzen, Fleisch-/Wurstwaren,
Milchprodukte.

» Ein vielfaltiges Angebot macht einen attraktiven Markt aus.

* Top 4 Anregungen: Winzer, Fisch, Kaffee, Backwaren

Aktionen / Veranstaltungen
» Einen Frihlings- (48,7%) bzw. einen Herbstmarkt (30,9%) bewerten die Befragten als attraktiv.
» Ebenso wiinschen sich 35,7% eine musikalische Begleitung des Marktgeschehens.

» Top Anregungen: Winzerfrihstiick / Ausschank, besondere Marktteile: z.B. Blumenmarkt oder Street
Food, begleitendes Unterhaltungsprogramm, Verweilmdglichkeiten
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nibelungenstadt

orms

Eckdaten der Besucherbefragung Stadtverwaltung

Thema:
Ziel:

Zielgruppe:
Methode:

Beteiligung:
Zeitraum:

Fragebogen:

Wormser Wochenmarkt

Wichtigkeit verschiedener Marktaspekte flir die Befragten sowie deren
Umsetzung in Worms, Besuchsverhalten allgemein, Interesse an
Sortiment und Veranstaltungen, Demografie

Wormser Einwohner und Gaste

P&P auf dem Markt: Samstag 12.3.2022 9:00 — 12:00 Uhr
P&P auf dem Markt: Dienstag 15.3.2022 9:00 — 12:00 Uhr
P&P in der Innenstadt: Mittwoch 9.3.2022 9:00 — 12:00 Uhr
P&P in der Innenstadt: Mittwoch 9.3.2022 13:00 — 15:00 Uhr
P&P in der Innenstadt: Dienstag 15.3.2022 13:00 — 15:00 Uhr

Onlinefragebogen (QR-Code Flyer, Link auf worms.de)
freiwillig & anonym

5.3.2022 — 30.4.2022

12 Fragen; Dauer ca. 4 min.
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ragebogen: Online- & Papierversion

n|beIu enstadt

Stadtverwa/tung

Mw8Tie™ Wochenmarktbef...

Umfrage zum Wormser Wochenmarkt
Liebe Wormserinnen &Wormser,
licbe Gaste,

wir machten gerne herausfinden, welche Erwartungen Sie an den
Wormser Wochenmarkt haben. Wir freuen uns daher auf Thre Ideen
und Anregungen!

Thre Stadtverwaltung

Vielen Dank fiir Thre Mitarbeit! Und schon starten wir!

Nachste Seite

Mwsiie™ Woc...

Welche Sortimentsangebote
steigern ihrer Meinung nach die
Attraktivitat des Marktes?

Bitte wahlen Sie maximal 2 Antworten
aus.
] Obst- und Gemuse
(] Flaisch- und Wurstwaren
0 milchprodukte (.5, Kase..)
(] Feinkost, Gewlrze
[ Angebote fur die Mittagspause
) Blumen/Pflanzen
() sio-produkte
O] regionale Produkte

() Sonstige, welche?

Lishe Warmearirnen &Warmser,
liehe Gaste,

wir mchten gerne hersusfingan, welche Erwartungen Sie an den Wormser Wochenmarkt hasien. Wir freuen

e daber auf Ihre Idean und Anregungen!

thre Stadtverwaling

‘“ielen Dank fr Ihre Mitarbelfl Und echan starten wirl @

1. Basucnen Sia 0an Wormaer Wochanmarkt?

Efis kreuzen Sl she Aotwart an

2 fueter mie 2|

—

2 Anwmichen Tagen und e rageimiig basuchen 3. Warum besuchen Sis den Wormsar Wochenmarkt
nich

5l den Wormssr Wochan:
Btz ireuzen Sie & e o

Skt Wtanen hier mefrere Antwartzn ankreizen.

+ Sortimentzangebols telgarn Ihrer Meinung nach dia Atfraktliat des Markles?

La e sz, Sie menimal zugsl Antworten 2n
ot mar ety o kein Inseresse [Fusen 29 et e Amwories
da ”
et T . T Argeao! icht atralty gerug Obste v Gemise
Argetiotist zu teuer o
Domersion ¢ . . schlechts Ereichbarksi, s urd Warstvaren
Samaian C C C jocharmarktzeian nicht passend Wichprodukle (2.8, Kase...)
Seaton inkest, Gewize
o Angebote fir die Mittagspause
SlumenPharzen
4. Wia wichtig sind Innen folgends Aspekts grundsstziich aul sinam Wochenmark und wie sind disss Inrer 3ic-Pradukte
M8INUAQ NSCN 5UT 3 WOCKANMArkE In Worma umpgeestet? egiarale Produte
Ette imeuzen Sie jewrels elos Antwart bel WICkghe nd eins bel, Umsetzung® £n Sanstige: Welche?
wichtlghatt grundsitdich umsetzung in Warms
— ' Aktionen oder stalgam Inrar dis
- b e e e i Iitgt das Marktes?
rp—
N A I joen e o Atz o,
Anzahi der Marktstinde . . E E © . |
Regionaliis cer ; ; ; ; L "
Produkie L ] ] ] : sommenrar
Angetatan - - - [ —
i : o ® B : “eierabendrmarkt
Abendemark!

Angebotan Feinkost

hrh.m...;hn- (Essen
s Mitnahme,

aeniinstags Mark!
usik

Einkaifsatmasphire

Sanssge: Welche?

Wochermark! als
Ertebnis an sich

=0 hier meAr=re Antnarin anireuen.

Aktionen zu bestimmien
Jahreszenen

n o mitdemjder Partnerfinl o mit der Familis

Sle 107 gewSRAIIG 3lkIn o0s In GsellschaT am Wochsnmarkt sinkauten?

o mit Freund®inaen c mit Kalleg*innen

hlugs erbitten wir sin paar Angaben zu Ihnen. Dl Angaben diansn nur statistiachen Zwecken und

- bitfe Fragebogen wenden

inzlich anonym benandait.

. ite tragen Sie for Al

in Jahren
CRIBENE: Eite dreuzen Sie e Antwart an

10. Ihr Wohnort (Postieltzshi
ite fr2gen Sis die Fostetzan Mres Wonnares e

11. Ihr Arbettaort (Postieltzani_

iie trsgen Sis die Fostetzan ires Arbstiories o

12. INr momentanar berufioner Status:
Annwortan

bensatiig

Selbstatandige(r)

Schiber(in)iAus2ubildendelr)/Studentiin)

Pensici

Heustraul-mann

artritssuchend

o weiblich___c divers

“islen Darik &1 lhre Teilnahme!




M ethOd I k - go?lun esnstadt

Pressearbeit Stadtverwaltung

u mfrage zur NeuanSteuung des Worms — Wochenmarkt stellt sich neu auf: Ab 1. Mérz

Wormser Wochenmarkts zentrieren sich die Stande auf dem Marktplatz -
Konzeptvorstellung der Stat am 5. Marz — Umfrage und WO—Magazin Méarz 2022
Gewinnspie! !

WORMS - (red). Am Samstag, 5. Mérz, 10 Uhr, stellt die
Stadtverwaltung Worms ihre Neuaufstellung des
Wochenmarkts vor. Damit hért dessen Weiterentwicklung
aber nicht auf. Um auf die Wiinsche der Besucherinnen und
Besucher des Wochenmarkts einzugehen, erhofft sich die
Stadtverwaltung durch eine Umfrage ein Meinungsbild aus
der Burgerschaft. An der Umfrage kdnnen alle
Besucherinnen und Besucher des Wochenmarkts sowohl
online als auch an bestimmten Tagen persénlich
teilnehmen.

© | WOIAKTUELLES THEMA WORKSER OCHENARKT

EIN MARKT IM
WANDEL DER ZEIT

Neuordnung soll Wormser Wochenmarkt
attraktiver machen

MRN-News.de

Metropolregion Rhein-Neckar News

Seit dem 1. Marz missen sich langjhrige Kundeninnen und Kun-
denaufd i

umden
he

Worms / Metropolregion Rhein-Neckar(red/ak) — Am Dienstag, 1. Marz, ab 7

2Zur persdnlichen Teilnahme sprechen Mitarbeiter der Uhr ist es nun soweit: der Wormser Wochenmarkt stellt sich neu auf. Statt

Stadtverwaltung an vier Tagen in der Innenstadt Passanten

dem Markiplatz 2u platziren. Das grote Problem fur den Markt dirt-
e jedoch das veranderte Konsumverhaiten der Menschen sein.Einer,
der davon 2u eczahlen weit, ist dr Metagermeiste PETER HEBAUER,

verteilt vor dem Rathaus und vor dem Eingang zur Dreifaltigkeitskirche

der st 25 ahren auf dem Wormser Wochenmrkt deimal die Woche
an:am 9. Mérz auf dem Obermarkt sowie am 5., 12. und 15. werden alle Marktstande Platz auf dem finden. Die Neuat g Aumaraies i, Cu tigkesdar (. . ouben ¢
Mérz auf dem Marktplatz. Ihre Umfrageergebnisse kénnen Teilnehmer dann in eine stellt die Stadtverwaltung am 5. Marz, 10 Uhr, auf dem Marktplatz vor und WIRTSCHAFT, WORMS AKTUELL
,Wahlurne* werfen. Online kénnen Wochenmarktbesucher unter startet am selben Tag noch eine Umfrage, an der sich alle Besucherinnen UMFRAGE ZUM WOCHENMARKT
wwnw.umbuzoo.de/q/Wochenmarktbefragung/de teilnehmen. und Besucher beteiligen und mit ihrer Meinung zur Weiterentwicklung des STARTET
Wormser Wochenmarkts beitragen konnen e
g Paktgichaka. o]
i e o s e s Eine Pressemitteilung der Stadt Worms
wormser-zeitung.de, 4.3.2022 o g
g.ae, mrn-news.de, 23.2.2022 e R . WorRis WFe Nesisialing
Bt —cw b sh
WORMS: Mithilfe aus der Biirgerschaft zur Weiterentwicklung T A

rkts elnzugehen,

gewiinscht

Umfrage zum Wochenmarkt startet s

Kirche heranrilcken und verfigen son| auchanb

Am Samstag, dem 5. Marz, 10 Uhr, stellt die Stadtverwaltung Worms ihre Neuaufstellung des _ IST DER MARKPLATZ Zur persdnlichen Tellnat ‘echen Mitar
Wochenmarkts vor. Damit hart dessen Weiterentwicklung aber nicht auf. Um auf die Wiinsche der = T NCON In der Innenstadt Passar

Besucherinnen und Besucher des Wochenmarkts einzugehen, erhofft sich die Stadtverwaltung ;ﬁ:&‘:ﬁ'li’:“s?;:::iiﬂ:‘u":

durch eine Umfrage ein Meinungsbild aus der Biirgerschaft. An der Umfrage kdnnen alle Besuche- Seandlibse ooyl |

rinnen und Besucher des Wochenmarkts sowohl online als auch an bestimmten Tagen persénlich oo Auntion = S e o

teilnehmen.

Zur personlichen Teilnahme sprechen Mitarbeiter der Stadtverwaltung an vier Tagen in der Innen-
stadt Passanten an: am 9. Marz auf dem Obermarkt sowie am 5., 12. und 15. Marz auf dem
Marktplatz. Thre Umfrageergebnisse kénnen Teilnehmer dann in eine ,Wahlurne™ werfen. Online
unter www.umbuzoo.de/q/Wochenmarktbefragung/de/ kinnen bereits jetzt alle Wochenmarktbe-

sucher teilnehmen und ihre Stimme abgeben. WO-magaZln de, 2.3.2022

Bei der Vorstellung des neuen Wochenmarkts verteilen stadtische Mitarbeiter zudem Flyer, die
auch auf die Umfrage hinweisen. Nun missen nur noch moglichst viele Besucher des Wochen-
markts mitmachen.

ter zudem

ge hir Nun miissen nur noch m

nibelungen-kurier.de, 3.3.2022
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Rucklauf Stadtverwaltung

Rucklauf:
Befragungswege

> 453 Teilnehmer*innen online
Online

» 110 Tellnehmer*innen P&P 80.5%
» Insgesamt 563 Teilnehmer*innen 'P&P

N=563

» davon 93 Fragebogen nicht vollstandig ausgefullt, diese werden aus
der Analyse ausgeschlossen

» 470 Fragebdgen gehen in die Auswertung ein
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2. Demografie: Geschlecht

My egungensact

Stadtverwaltung

Unter den Befragungsteilnehmer*innen befanden sich

mehr Frauen (60%), als Manner (40%).

Geschlecht

divers
0,7%

mannlich

. 59,7%
weiblich

N=461

Der Fravevantei| “unter den
B@Fmgmmgs%i!wcl/lvmcr*mmcvn ist mi+
ruid o<, hsher, als dey Avteil der

W‘dVIVIGV‘ (~40070)‘

Ein sehr geringer Anteil der
B;Fmgﬁ—cm 9ab das Geschlech+
JAivers” g 0, %%,

D!c geringe Teilnahme voy Fersone
i+ dem Geschlech+ AAivers” [Asst '
keine reprasentativen Aussagen

und wird bej folgenden e
g@sol/)!@c[/ﬁsspeaiﬁsch@m
Amswerfrmmgcw hicht ansgewiesen, T
allgemeinen Auswertungen sing -
?grsovncm mit dewm Geschlech+
Jivers” enthalten,

Legende:

11

Daten: Zeitraum:
Marz/April 2022

Inhalt:
Teilnehmer*innen nach Geschlecht Wochenmarktbefragung

weiblich
Il mannlich
B divers



2. Demografie: Alter W\ lbeungonstac

Personen zwischen 30 und 49 Jahren beteiligen sich am Stadtverwaitung
haufigsten an der Wochenmarktbefragung.

Alterskategorien
50% .
77% N=460 (TAZ(;;% o (*77”70)aler
erfinuen e
( A \ ?H ersgruppey 0!@;?30_}:” 42
?I/]”@CV’ und d@l/l 50 9
40% Jﬂhriac” an. _64
Jingere pe
rsoney Wi
MM 29 Jahrey mehmeic;ﬂ@” 18
30% 9eringerep Make +¢j. a 1[/,"7
: a1,
El’CVISo Per
0.7, Sonen iibey g Jahrey
20% o
or Anteil dey w0 -
inderislnpi
";Vﬁcr 9 Jal/yr@[/,) chr”;g@”
bei V“@MV'@S*@”"‘GWMW*M "
10% 10,29, hen [l@g-f—
X o X N P o
N > o o © =
S > g 3 S S
0% —
13-17 18 - 29 30 - 49 50 - 64 65 - 80 tiber 80 Altersdurchschnitt gesamt: 48,3 Jahre
Jahre
Inhalt: Daten: Zeitraum: Legende:

Teilnehmer*innen nach Altersgruppen Wochenmarktbefragung Marz/April 2022 B Teilnehmer*innen insgesamt 12



2. Demografie: Geschlecht & Alter  —Mwsie™

Frauen sind besonders in den jingeren Altersgruppen FEgbenaiung
starker vertreten, als Manner.

Alterskategorien nach Geschlecht

50%
N=455
Th dew ptee
VS@F{A
Ja Ppen 18-
G e 30-44 Jahre yy 4
40% * Jahre sing Fraven 0
starker vers
Wamer, o O als
5
30% < ﬂhﬁ?” Grupee der g5,
’@6[/] Mﬂ]ﬂel/] Si&h
S S m
g ;Tﬁ?‘k@f’ an dey Befry ;Vmer
N eteiligt, als Frauen 9ung
20% S
= S In der
= o Tonrig AR der ey gy,
= ! Fl@GVJ b@'i'@i[ig-{—@,,, SiCl/}
glqw;)er Und raven iy
N eic
10% = R em m
o S 0~
m § : I
(2]
0% ]
13-17 18 - 29 30 -49 50 - 64 65 - 80 tber 80
Jahre
Inhalt: Daten: Zeitraum: Legende:
Teilnehmer*innen nach Geschlecht und Wochenmarktbefragung Marz/April 2022 weiblich 13

Altersgruppen I mannlich



2. Demografie: Wohnort — Mu e

Knapp 88% der Befragungsteilnehmer*innen stammen aus Stadtverwaitung
Worms; 12% leben Aul3erhalb.

Wohnort (Postleitzahl)
67591 (*1) 1,6% .
Osthofen 1,39 227 der B@'ﬁ"a@{/{y, steil
Bobenheim-Roxheim 0,7% MGMVM@V*MWGVJ leb .9 -
Eich 0,7% even in Woryys,
Mettenheim 0,7% . 12
Monsheim 0,7% A% der Tei :
Westhofen, Bermersheim 0,7% leber, . eilnel merfinney,
Flérsheim-Dalsheim 0,4% erhall Von Worms
Ludwigshafen 0,4% '
Mainz 0,2% . ' Vonde .
Alzey-Worms 0,2% L Rheinland- Auk Y, Persone, die
anderer | oppenheim, Dienheim = 0,2% Pfalz “erhalb lebew, st
Ort Westerwaldkreis 0,2% 9,7 aus RLp en
12,4% 67294 (*2) = 0,2% o A A 2,7 aus
67308 (*3) 0,2% g
Bohl-lggelheim 0,2% >
Hochheim 0,2% Die be
Gimbsheim 0,2% Smmmfmaﬁ'ew Personey
Dorn-Diirkheim = 0,2% En Nanptsicili
Gundersheim 0,2% Worms, hlich airs
Gundheim 0,2%
Lampertheim 1,39
Birstadt 0,7% " Hessen
Bensheim 0,2% *1: Offstein, Mértadt, Wachenheim, Mélsheim,
Heppenheim 0,2% Hohen-Siilzen
Lorsch 0,2% _J *2: llbesheim, Moschheim, Mauchenheim,
Bischheim, Stettn, Oberwiesen
N=451 0% 2% 4% 6% *3: Albisheim, Zellertal, Einseltum, Bidesheim,
Ottersheim, Russingen, Lautersheim,
Bubenheim, Immesheim
Inhalt: Daten: Zeitraum: Legende:
Teilnehmer*innen nach Wohnort (PLZ) Wochenmarktbefragung Marz/April 2022 B Teilnehmer*innen insgesamt 14

B Wormser
anderer Wohnort



2. Demografie: Arbeitsort

86% der Teillnehmer*innen Arbeiten in Worms. Weltere

[\q’v nibelun enstadt

Stadtverwa/tung

Arbeitsorte liegen in Ba-Wu, Hessen, Berlin und NRW.

Arbeitsort (Postleitzahl)
nach Bundesland Rheinland-Pfalz
6,6% 0,99%
5,9% Hessen pgeyjin ‘ »
Baden-Wurttemberg RLzlaf;]ere
0,3%

NRW

N=388 N=337
Inhalt: Daten: Zeitraum: Legende:
Teilnehmer*innen nach Arbeitsort (PLZ) Wochenmarktbefragung Marz/April 2022 B Teilnehmer*innen insgesamt 15
B Worms

anderer Arbeitsort RLP



2. Demografie: beruflicher Status ~ ~[Mwdmg™

Insgesamt sind knapp 73% der Befragten berufstatig. Die Sagivenyaing
grof3e Mehrheit ist als Angestellte(r) berufstatig.

Momentaner beruflicher Status

100% ———— e
Thsgesamt sing knapp
Z >0 der Befragtey
kﬁrmfs-m'ﬁ@; hiervon sind
80% Napp % Sc!lasi—smmi@
. 10,3 sind i Rente
60% ) ‘4";”7" sind i Ausbildung,
M Studiom odey ‘
Sthule. 9ehen zar
40%
Legende:
M berufsstatig
M Selbststandige(r)
20% M Schiler(in)/ Auszubildende(r)/Student(in)
[ Rentner(in)/Pensionar(in)
Hausfrau/-mann
B Arbeitssuchend
0%
insgesamt Manner Frauen
N=459 N=182 N=273
Inhalt: Daten: Zeitraum:
Wochenmarktbefragung Marz/April 2022 16

Teilnehmer*innen nach momentanem
beruflichen Status
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3. BeSUChsverhaIten A[\q’vmbel ngenstadt

Uber 90% der Befragten besuchen den Wochenmarkt. Der Sfadfvefwa’fung
Samstag ist er beliebteste Markttag mit den meisten Besuchern.

Besuchen Sie den Wormser Wochenmarkt? Tage & Regelmaligkeit des Marktbesuchs

Nein
8,1%

Dienstag N=378

Samstag N=424
N=470
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Inhalt: Daten: Zeitraum: Legende:
Tage und RegelmaRigkeit des Marktbesuchs Wochenmarktbefragung Marz/April 2022 Il wochentlich I 1-2/ Jahr 18

nach Wochentag 77 1-2 / Monat B nie

[ alle 3 Monate



nibelungenstadt
AN\ orms

Stadtverwaltung

3. Besuchsverhalten: kein Besuch
Schlechte Erreichbarkeit und unpassende Offnungszeiten sind
die Hauptgrinde, weshalb der Markt nicht besucht wird.

Warum besuchen Sie den Wormser Wochenmarkt nie?

. VDVi@ schlechte Brreichbarkeit des
ormser Marktes it fiir 4
_ 4/ 07
N=38 Z{@r Personen, die den Wiariet miz ’
esuchen, ein Grund hierfiir,

44, 7%

schlechte Erreichbarkeit
* Auf Plate 2 werden unpassende

N=38 :
Offnngszeiten genannt,

36,8%

Wochenmarktzeiten nicht passend
Fersoven, die dey wm i
i _ ) arkt vie
26.,8% N=38 besuchen geben zu je 2 427, an, das
Angebot sei nicht attraktiy @:Wl[/l@

Angebot nicht attraktiv genug
bew. i +eyer.

+.5% der Bafm@i—@v; b@vmdwgclw

fehlenden Flair bz,

Angebot ist zu teuer
Eiwkamfsm-vmospl/mr@‘

Sonstiges - 7/8% keine Atmosphaére / Flair N=38
o ]5:"70 9eben ay einfach kein
nteresse au einem W
, arkth
kein Interesse F 5,39 N=38 U habey, esieh
0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0%
Inhalt: Daten: Zeitraum: Legende:
Wochenmarktbefragung Marz/April 2022 B Teilnehmer*innen insgesamt 19

Grinde den Markt nicht zu besuchen



3. Besuchsverhalten: Begleitung ~ —[Mwie™

Die Mehrheit der Befragten gibt an entweder mit dem Partner Sfadfvefwa/wng
(46,6%) oder alleine (43,8%) auf dem Markt einzukaufen.

Gehen Sie flur gewohnlich alleine oder in Gesellschaft auf dem Markt einkaufen?

mit dem/der Partner/in 46,6% N=470

F

allein 43,8% N=470

mit der Familie _ 22,8% N=470
mit Freunden _ 17,4% N=470
mit Kollegen 2,3% N=470

L

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Inhalt: Daten: Zeitraum: Legende:
Marktbesuch: alleine oder in Gesellschaft? Wochenmarktbefragung Marz/April 2022 B Teilnehmer*innen insgesamt 20
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4. Wochenmarktaspekte

Die Einkaufsatmosphare und das Angebot an regionalen
Produkten ist den befragten Personen am wichtigsten.

Wichtigkeit der Marktaspekte grundsatzlich Umsetzung der Marktaspekte in Worms

. o [ . . [
Regionalitat der ﬁ _ Regionalitat der _
Produkte . N=468 Produkte N=429
Einkaufsatmosphare [ W N=467 Einkaufsatmosphare [ P N=446
Anzahl der Sténde _ - N=469 Anzahl der Sténde . - N=448
Wochenmarkt als Wochenmarkt als
"Erlebnis an sich" _ - N=463 "Elebnis an sich" - _ N=433
Jahreszeitspezifische _ _ Jahreszeitspezifische _ _
Aktionen _ N=466 Aktionen . N=374
Angebot von _ Angebot an _
Bioprodukten _ _ N=466 Bioprodukten . - N=372
Angebot an Feinkost - _ N=456 Angebot an Feinkost - - N=399
Imbissangebot (Essen _ Imbissangebot (Essen _
zur Mitnahme) -l | F N=466 zur Mitnahme) F | | | * N=385
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Inhalt: Daten: Zeitraum: Legende:
Wichtigkeit von Marktaspekten & Umsetzung Wochenmarktbefragung Marz/April 2022 M sehr gut/wichtig teils/teils 22
in Worms eher gut/wichtig [l eher schlecht/unwichtig

[l schlecht/unwichtig



nibelungenstadt

3. Sortiment —"Wwornis

Ein attraktives Marktsortiment sollte unbedingt regionale Stadtverwaitung
Produkte sowie Obst und Gemuse umfassen.

Welche Sortimentsangebote steigern ihrer Meinung nach die Attraktivitat des Marktes?

regionale Produkte 54,9% N=470
Obst und Gemiise N=470 SEO',V; fﬁmkﬁv@g, Marktsortiment
sowiz gvl‘f@dm% regionale Produlete
st und i
Angebote fiir die Mittagspause N=470 Gemiise umfassey,
* Nach Ausicht der e,
R raote
Bio-Produkte N=470 steigern auch alle amd@rf?m !
r:;d“kf@mPPGVl (2w, 267 dy
Feinkost, Gewiirze N=470 b ';_’) die Warkctattraletivitsp,
F@V‘y] klssaw@@laoi—c, Bio—?l’odm!d@,
N=470 koSt Pflans e, Fleisch-

Blumen/Pflanzen Warstwaren, Milchprodulkete

N=470 > Ein Vielfatiges Angebot mach+

Fleisch- und Wurstwaren
emen attraktiven Markt ans

N=470

%

Milchprodukte (z.B. Kase...) 14,0

, Kaffee N=470

Sonstige 9,8% z.B. Marktwinzer, Backwaren

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%  70%

Inhalt: Daten: Zeitraum: Legende:
Marktbesuch: Sortiment Wochenmarktbefragung Marz/April 2022 B Teilnehmer*innen insgesamt 23



3. Sortiment My tingensiac

Winzerprodukte, Fisch, Kaffee sowie Backwaren werden als Saehenyaiung
weitere attraktive Produkte flr einen Markt genannt.

Welche Sortimentsangebote steigern ihrer Meinung nach die Attraktivitat des Marktes? ,Sonstiges”

Warictwinzer (4) Handwerkswarey | Geschenke Honig (2)
(3)

Kreatives ¢, Kl@iwhawdwcrk, Keramik

Weinstande, Marktfrilnstick

Hﬁl/lsl/ml‘l‘swgmm “)

Fisch (5)
Fleisch(2)
Fisch & Meeresfriichte
wild, Lamm
atfee (4 Siikes (1)
Kaffeestand, Kuchen THalienische / franzssische

Produkte (2)

Backwaren (4) o Vegane Produkete 1)
Vielfaltines Angebot
rot, Britonen, Dampfandelt allgemein(2.)
Inhalt: Daten: Zeitraum: Legende:
Marktbesuch: Sortiment (,Sonstige*- Wochenmarktbefragung Marz/April 2022 () Anzahl der Nennungen 24

Nennungen)
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3. Aktionen & Veranstaltungen —"Wworms

Ein Frahlings- oder Herbstmarkt sowie die musikalische Be- STRaterwelng
gleitung des Marktes werden von den Befragten als attraktiv bewertet.

Welche Aktionen oder Veranstaltungen steigern ihrer Meinung nach die
Attraktivitat des Marktes?

Frihlingsmarkt 48,7% N=229

* Eiven Frithlingsmariet+ bewerten

Musik N=168 48,7%% der vefragten Personey
als attralktiy, eivien
Herbstmarkt N=145 Herbstmarkt befiirwortey
30.9%% der Befragten,
Feierabendmarkt N=119 R
3:5'24“12 dem Wark+ begriiRen
Sommermarkt N=107 7% der Teilnehmer*iymen,
* Nar 25% der Teilye *
Abendmarkt ,6% N=78 bewerten einen FCiGVZV;:Vf]’dewcm
markt als v )
Sonstiges B.|Winzerfriihstiick, Ausschank, Musik, N=37 239, eiwcmwg:’;‘cv,;:@”swe"‘h
magli i er
veilmoglichkeiten WA 16,60 cinen Ab@yr]j;n!jr ga{
rer.
Halloweenmarkt N=17
Valentinstags Markt 2,1% N=10
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Inhalt: Daten: Zeitraum: Legende:
Marktbesuch: Aktionen & Veranstaltungen Wochenmarktbefragung Marz/April 2022 B Teilnehmer*innen insgesamt 25



3. Aktionen & Veranstaltungen

Die Befragten regen ein Marktfrihsttick/Ausschank, besondere

nibelungenstadt

Stadtverwaltung

Marktideen (Blumen/Street Food) sowie ein Unterhaltungsprogramm an.

Welche Aktionen oder Veranstaltungen steigern ihrer Meinung nach die

V\/\mkwumwr/Amssc\/mwk (14)

Marktfrihstiick, Winzer, A@sscMamk,
Yaffee, Glithwein (im winter)

Marktideen (%)

Blmvmcmmarkt Street Food
Jal/lrcsa@i%wvn&irk%

Bealeitendes
Unterhaltungsprogramm (4)

Lokale Kiinstler, Unterhaltungsimusik,
Theater & Comedy

Attraktivitat des Marktes? ,Sonstige*

Verweilmsglichkeiten (3)

Treffpunkte, Banke,
auch im Winter

Akﬁovxswom en (3)

Im/i@ms&l/)c /fmwab‘sis&

9eWinnspiele, w he ocle,

riettag fir Rentuey

Alctionen allgemein (%)

witnschenswert, Preisaktionev

Familienangebote (2)

fiir Kinder, Riesenrad

Oﬁcvmw@sz,ci#—cm (2)

//!ﬁ”@@}"”, [QIS 14 (/ﬂ/]r

I/Vlark#-sc[/,mi@}, “)

Inhalt:
Marktbesuch: Aktionen & Veranstaltungen
(,Sonstige“-Nennungen)

Daten: Zeitraum:
Wochenmarktbefragung Marz/April 2022

Legende:
() Anzahl der Nennungen
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Kontakt

nibelungenstadt

—I"worms

Stadtverwaltung

Isabelle Nau
Bereich 3
Stadtverwaltung Worms

Mail: isabelle.nau@worms.de
Tel: 06241/853-3213

Laura Mettlach

Auszubildende
Stadtverwaltung Worms

Mail: laura.mettlach@worms.de

Daniela Schwartzmann
Demografie & Demoskopie
Stadtverwaltung Worms

Mail: daniela.schwartzmann@worms.de
Tel: 06241/853-7104
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